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El cambio es lo mas importante. Sino eres un instrumento para el cambio, no vale la pena leer mas.
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El cambio es lo mas importante. Si no eres un instrumento para el cambio, no vale la pena leer mas.
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o‘rﬂle Ia informacion debe ser mas alto que el costo de crearla.
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Sino tienes la pregunta, nunca sabras su respuesta.
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No hagas que tus usuarios Bl piensen en nimeros Mantenlos pensando en el negocio.
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No hagas que tus usuarios Bl piensen en nimeros Mantenlos pensando en el negocio.
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Los niimeros pequenos aportan poco valor. Enfécate en los nimeros GRA
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El reto con BIG data: Mantenerlo pequefio pero con gran impacto.
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El reto con BIG data: Mantenerlo pequeno pero con gran impacto.

Lo que mas importa en su negocio es
la imcor,_ no los datos.
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El reto con BIG data: Mantenerlo pequeno pero con gran impacto.




Desde el punto de vista del negocio. Q GPStrategy
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No todos los datos son creados iguales.
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No vivas solo en el pasado.
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os datos son historia. El futuro, predictivo. No vivas solo en el pasado.
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No se trata de respuestas precisas.
El objetivo: Mejores respuestas.

La informacién ilumina. Q GPStrategy
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No se trata de respuestas exactas. El objeti S respuestas.
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No se trata de respuestas exactas. El objetivo, son mejores respuestas.
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No se trata de respuestas exactas. El objetivo, son mejores respuestas.
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Sitodo el mundo entiende |a
iInformacion que has creado:
Fallaste.

Claro est3, en el contexto que has previsto. Q GPStrategy
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Sinadie entiende la informacion que creaste, fallaste.
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Si nadie entiende la informacién que creaste, fallaste.
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.Sl nadieentiende |a informacion que creaste, fallaste.
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Para Bl la capacidad de generar cambio, no tiene limite.
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Para Bl la capacidad de generar cambio, no tiene limite.
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1. El cambio es lo mas importante. Si no eres un instrumento para el cambio,
no vale la pena leer méas.

2. Elvalor de la informacion debe ser mas alto que el costo de crearla.

3.Sino tienes la pregunta, nunca sabras su respuesta.

4.No hagas que tus usuarios Bl piensen en numeros Mantenlos pensando en el negocio.
5.Los numeros pequenos aportan poco valor. Enfécate en los nimeros GRANDES.

6. Elreto con BIG data: Mantenerlo pequeno pero con gran impacto.

/.No todos los datos son creados iguales.

8. No se trata de respuestas exactas. El objetivo, son mejores respuestas.

9. No se trata de respuestas exactas. El objetivo, son mejores respuestas.

10. Si todo el mundo entiende |a informaciéon que has creado, fallaste.

11. Sinadie entiende la informacion que creaste, fallaste.

12. Para Bl |la capacidad de generar cambio, no tiene limite.
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Cosas que debes saber sobre
Business Intelligence.

MARK NIMNICHT
mark.n@gpstrategy.com.co
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